
 
 
 

บทที่  4 
เครื่องด่ืม 

 

 
 

 เคร่ืองด่ืม (BEVERAGE) เปนส่ิงท่ีจะตองอยูคูกับอาหาร ธุรกิจท่ีจะมีการ 
ขายอาหารจะตองมีการขายเครื่องดื่มคูกันดวยเสมอ โดยเคร่ืองด่ืมแบงออกไดเปน 2 
ประเภท 

1. เคร่ืองด่ืมไมมีแอลกอฮอล (NON-ALCOHOLIC BEVERAGE) 
   เปนเคร่ืองด่ืมท่ีไมมีสวนผสมของแอลกอฮอลอยูดวย เชน  

นํ้าอัดลม นํ้าผลไม ชาเขียว เปนตน 
2. เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล (ALCOHOLIC BEVERAGE) 

เปนเคร่ืองด่ืมท่ีมีสวนผสมของแอลกอฮอลอยูดวย เชน เหลา     
ไวน เบียร บร่ันดี แชมเปญ เปนตน  
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4.1  ประเภทเครื่องดื่ม 
 

 
                                             
   
                    โดยท่ัวไปเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจอาหาร จะ 

แบงเปน 2 ประเภท คือ 
1. ธุรกิจอาหารขนาดใหญ 

   เปนธุรกิจอาหารขนาดใหญ หรือมีสถานที่ต้ังอยูในโรงแรม ซ่ึง 
จะตองมีเคร่ืองด่ืมขายหลายประเภท ตามลักษณะอาหารที่ขายหรือตามลักษณะ/ประเภท
ของโรงแรม  เชน 

   1) เครื่องดื่มกอนอาหาร (APÉRITIF)  เปนเคร่ืองด่ืมขนาดเบา  
ด่ืมเพื่อเรียกนํ้ายอยกอนรับประทานอาหาร หรือสามารถด่ืมกับอาหารได เชน SHERRY, 
VERMOUTH COCKTIAL, CHAMPAGNE เปนตน   

 
   2) เครื่องดื่มหลังอาหาร (VINS DE DESSERTS/  

LIQUEURS)  อาจเปนเหลาองุนท่ีมีแอลกอฮอลมากกวาเหลาองุนอื่น ๆ คือมีดีกรี
ระหวาง 15-22 ดีกรี และมีรสหวานกวาเหลาองุน    อื่น ๆ ดวยเชนกัน เชน CHERRY 
BRANDY, COINTREAU, DRAMBUIE, TIA MARIA, SOUTHERN COMFORT    
เปนตน 
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   3) บร่ันดี (BRANDY) แบงเปนประเภท คือ  
        - ประเภทสปริท (SPIRITUEUX)  เปนเหลาท่ีตมกลั่นจากนํ้า 

ผลไม   ตาง ๆ เชน องุน แอปเปล และลูกพลับ  
- ประเภทคอนยัท (COGNAC)  เปนบร่ันดีท่ีไดมาจากการ 

กลั่นเหลาองุนท่ีหมักไดท่ีจากแควนคอนยัท (COGNAC) ประเทศฝร่ังเศส โดยปกติจะ
เก็บไวในถังท่ีทําดวยไมโอคเพื่อใหเหลามีอายุเกา แลวจึงนํามาบรรจุขวด  

         โดยมีจํานวนดาวที่ปรากฏบนฉลากที่หมายถึงคุณภาพและ 
อายุของเหลา เชน 1 ดาว จะมีอายุ 5-10 ป (FINE) 2 ดาว จะมีอายุ 10 ป (SURFINE) 3 
ดาวจะมีอายุ 10-15 ป (EXTRA) หรือหากมีอายุมาก ๆ จะระบุเปน X.O. (EXTRA OLD) 
เชน 15-20 ป คือ V.O. (VERY OLD) 25 ป คือ V.S.O. (VERY SUPERIOR OLD) 30 
ป คือ V.S.O.P. (VERY SUPERIOR OLD PALE)    เปนตน 

 
   4) เหลา (WHISKY)   
 

 
                   
                           ไดมาจากการตมกลั่นของขาวบาเลยกับขาวโพด และหมัก 

เก็บไวในถังไมโอคหนาเพื่อใหไดรสชาติและสี โดยปกติจะแบงประเภทเหลาเปน 4 
ประเภท คือ 
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     1. CANADIAN WHISKY   
     2. BOURBON WHISKY  
     3. IRISH WHISKY  
     4. SCOTCH WHISKY เปนเหลาท่ีไดรับความนิยมมากท่ีสุดใน 

ประเทศไทย ซ่ึงถือวา SCOTCH WHISKY น้ีเปนวิสกี้ช้ันดีท่ีสุด เน่ืองจากมีกันกลาวกัน
โดยท่ัวไปวา ชาวสกอตแลนดเปนผูมีฝมือในการผสม โดยมีการเก็บไวอยางนอย 3-7 ป 
หรือมากกวาน้ัน เชน JOHNIE WALKER, CHIVAS REGAL 

   5) เบียร (BEER)  เปนเคร่ืองด่ืมท่ีมีการผสมระหวางแอลกอฮอล 
กับเหลา จากการเคี่ยวและหมักสวนผสมสําคัญ 3 ชนิด คือ MALT (ขาว BARLEY), 
HOUBLON (HOP) (ดอกของพืชไมเลื้อย) และนํ้า เบียรมีดีกรีระหวาง 5-10 ดีกรี 

 
   6) ไวน (WINE)  
 

 
 
   ทําจากนํ้าองุนซ่ึงนําไปหมักตามกรรมวิธี โดยนํ้าตาลในน้ําองุนจะ 

ทําปฏิกิริยากับแบคทีเรียท่ีผิวขององุน จนเกิดแอลกอฮอลกลายเปนไวน โดยสีของไวน
ไดมากจากแทนนิน (TANNIN) ซ่ึงอยูท่ีผิวขององุน ไวนท่ัวไปจะมีดีกรีระหวาง 14-16 
ดีกรี  และสามารถแบงออกเปน 5 ประเภท คือ 

       1. ไวนกอนอาหาร (APÉRITIF WINE) เปนไวนท่ีด่ืมเพื่อ 
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กระตุนและเรียกนํ้ายอยกอนรับประทานอาหาร เชน  
    - เชอร่ี (SHERRY)  
    - เวอมุธ (VERMOUTH) 
       2. ไวนที่ดื่มกับอาหารประเภทเน้ือสีแดงหรือสีเขมคล้ํา  

(RED DINNER WINE) เหมาะสําหรับรับประทานกับอาหารประเภทเนื้ออบ เชน 
    - เบอกันดี้ (BURGUNDY)  
    - คลาเรต (CLARET)  
    - ปนอตนัวร (PINOT NOIR)  
    - กาเม (GAMAY) 
    - ไครแอนติ (CHIANTI) 
       3. ไวนที่ดื่มกับอาหารประเภทเน้ือสีขาว (WHITE  

DINNER WINE) เหมาะสําหรับรับประทานกับอาหารประเภทปลาตาง ๆ เชน  
    - ชาบลี (CHABLIS) 
    - เซมิลยอง (SEMILLON) 
    - ซูเทรีน (SAUTERNE) 
    - ริสสลิ่ง (RIESLING) 
       4. ไวนที่เสริฟกับของหวานตาง ๆ จําพวก ถ่ัว คุกกี้  

(DESSERT WINE)  เชน 
    - ปอรต (PORT) 
    - มุสคาเทล (MUSCATEL) 
    - แอลเจ็ลลิกา (ANGELICA) 
    - โตะคาย (TO KAY) 
       5. สปากลิ้งไวน (SPARKLING WINE) คือไวนประเภท      

แชมเปญ (CHAMPAGNE)  เบอกันดี้ (BURGUNDY) ท่ีมักจะเสิรฟในเทศกาลหรือใน
โอกาสสําคัญ โดยมีดีกรีระหวาง 13-16 ดีกรี 

  (ตามทฤษฏีเคร่ืองด่ืม ไวนสามารถแบงประเภทตามสีได 3 สี คือ ขาว  
(WHITE WINE)แดง (RED WINE) และชมพู (ROSE WINE) 
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    7) คอกเทล (COCKTAIL)   
 
                                           
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
                            เปนเคร่ืองด่ืมท่ีมักจะมีการผสมกันระหวางเหลาตาง ๆ กับ 

นํ้าผลไมตางชนิดหรือกับนมสดหรือนํ้าเช่ือม คอกเทลมักมีการเสิรฟใสในแกวรูปทรง
แปลกๆ หรือมีการตกแตงแกวแบบตางๆ กันไป 

 
2. ธุรกิจอาหารขนาดเล็ก 

  เปนธุรกิจอาหารท่ีสวนใหญต้ังอยูในสถานที่เด่ียว (STAND  
ALONE) ท่ีมีจํานวนโตะต้ังแต 1 โตะขึ้นไป ซ่ึงจะมีเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลประเภท
ท่ัวไปขาย เชน 

- เหลา 
  - เบียร 
  - ไวน 
  - คอกเทล 
 
4.2  การจัดบาร (สถานที่ผสม/ขายเครื่องดื่ม) 
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                        ในการประกอบธุรกิจอาหาร/ภัตตาคาร จําเปนจะตองมีสถานที่ 

ท่ีใชในการผสมหรือขายเคร่ืองด่ืม ซ่ึงเรียกกันท่ัวไปวา “บาร” โดยหลักการจัดบารท่ี
ถูกตองน้ัน จะมีองคประกอบท่ีเกี่ยวของ ดังน้ี 

 1. เน้ือที่ 
  เน้ือท่ีของบารจะตองมีขนาดเพียงพอที่พนักงานจะใชทํางาน และ 

กวางพอที่จะเดินไปมาไดอยางสะดวก ซ่ึงควรจะมีความกวางอยางนอย 1-2 เมตร 
 
 

 2. การจัดสถานที่ในบาร 
  บารจะตองมีการจัดวางทุกอยางไวใกลมือพนักงาน หรือสะดวก 

ในการที่จะเอื้อมไปหยิบไดอยางรวดเร็ว โดยจะตองมีช้ันวางของ ตูเก็บ หรือช้ันโชวของ
อยางเพียงพอ และควรจะมีอางลางแกวหรืออุปกรณตาง ๆ ในการลางทําความสะอาด
อยางครบถวนภายในบาร 

 3. ความสะอาดและความปลอดภัย 
  ส่ิงสําคัญของบารคือจะตองสะอาดและปลอดภัย หมายถึงพื้นของ 

บารจะตองไมลื่น และทําความสะอาดไดงาย สวนตาง ๆ ของบารจะตองทําดวยวัสดุท่ี
ทนทาน งายตอการเช็ดลาง และปลอดภัยตอการใชงาน ดวยการจัดวางระบบไฟฟาท่ีดี 
(ปลั๊กกับนํ้า)  
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4. เครื่องมือ-เครื่องใช 
 

 
   
                              ในบารจะตองมีเคร่ืองมือ-เคร่ืองใชอยางครบถวน ดังน้ี 
  - ตูเก็บเหลา 
  - ตูเก็บแกว 
  - ท่ีสําหรับวางของตาง ๆ  
  - แกวนา ๆ ชนิด ตามประเภทการใชงาน 
  - ท่ีตวงเหลา 
  - ถังแชไวน 
  - ตระกราใสไวน 
  - ถังใสนํ้าแข็ง 
  - ตูเก็บนํ้าแข็ง 
  - ท่ีคีบนํ้าแข็ง 
  - ท่ีเขยาคอกเทล (SHAKER) 
  - ท่ีกรองและกรวย 
  - ชอนยาวสําหรับคนเคร่ืองด่ืม 
  - ท่ีทําน้ําโซดาและน้ําหวานตาง ๆ 
  - เคร่ืองปนนํ้า 
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  - เหยือกนํ้า  
  - ท่ีเปดไวน 
  - ท่ีคั้นน้ําผลไม 
  - อางลางแกว 
  - ถาดกลมสําหรับเสิรฟเคร่ืองด่ืม 
  - ไมเสียบตาง ๆ  
  - เขียงและมีด 
  - ผลไมประดับตาง ๆ เชน เชอร่ี ลูกมะกอก 
  - อื่น ๆ เชน ท่ีเข่ียบุหร่ี หากมีเคานเตอรสําหรับลูกคาน่ังด่ืม 
 
4.3  การควบคุมการขายเครื่องดื่ม 

การขายเคร่ืองด่ืมจะตองมีการควบคุมเปนขั้นตอน ดังน้ี  
1. การจัดเตรียมจํานวนมาตรฐาน (PAR STOCK) 

   บารจะตองมีการกําหนดจํานวนมาตรฐานของเครื่องด่ืมและ 
อุปกรณตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของ เพ่ือสําหรับเตรียมการขาย (PAR STOCK) โดยผูบริหาร
รานอาหารจะตองกําหนดจํานวนไวลวงหนาเปนมาตรฐาน โดยสังเกตจากสถิติการขาย
ในอดีตท่ีผานมา และพนักงานบารมีหนาท่ีจัดเตรียมใหพอใชในแตละวัน โดยการเบิกจาก
คลังพัสดุ (BEVERAGE STORE) ซ่ึงกอนท่ีจะทําการเบิกของน้ัน หลังจากจบรอบการ
ขายท่ีผานมา (เม่ือวาน) พนักงานจะตองทําการตรวจสอบจํานวนที่เหลือในบารเสียกอน 
เพ่ือทําการเบิกเพ่ิม (ในวันน้ี) กอนเริ่มงาน ใหครบตามจํานวนมาตรฐานที่กําหนดไว ซ่ึง
โดยปกติแลวธุรกิจอาหารโดยเฉพาะในโรงแรมจะมีระบบการเบิกท่ีเรียกกันทั่วไปวา  “1 
ขวดเปลาแลก 1 ขวดใหม” (ONE EMPTY FOR ONE FULL SYSTEM) คือการนํา
ขวดเหลาท่ีหมดแลวไปเบิกเหลาเต็มขวดใหมทุกคร้ัง หากไมมีขวดเหลาเปลาท่ีหมดแลว
มาแลก พนักงานควบคุมคลังพัสดุจะไมนําขวดเหลาขวดใหมให ถึงแมในใบเบิกจะระบุ
จํานวนอยางถูกตองก็ตาม 

2. การกําหนดมาตรฐานของสวนผสมเครื่องดื่ม ( STARDARD  
RECIPES) 
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   ผูบริหารองคกรจะตองมีการกําหนดมาตรฐานของสวนผสม 
เคร่ืองด่ืมไวลวงหนา ใหเปนมาตรฐานขององคกรในการผสม/การขายเครื่องด่ืมทุก
ประเภท เชน  

- สวนผสมมาตรฐาน 
- ปริมาณท่ีตองใส 
- ขนาดของเคร่ืองด่ืมแตละแกว 
- ข้ันตอน/วิธีการการผสมเคร่ืองด่ืม 

   การกําหนดมาตรฐานของสวนผสมเคร่ืองด่ืมน้ัน มีความสําคัญตอ 
การประกอบธุรกิจอาหารมาก ดังน้ี 

- เพ่ือใหลูกคาเกิดความพึงพอใจ 
เพ่ือใหรสชาติของเคร่ืองด่ืมมีความคงที่ - 

- เ พ่ื อ ให ส าม า รถควบคุ มป ริ ม าณ เค รื่ อ ง ด่ื ม ท่ี ใ ช ไ ป ได           
(COST CONTROL)   

   
  หลักการในเร่ืองปริมาณที่ตองใสในแกวน้ัน มีทฤษฏีของการ 

ประกอบธุรกิจเคร่ืองด่ืมไดระบุจํานวนนํ้าหนักของเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลท่ีควรเสิรฟ/
ผสม เชน  

  - เคร่ืองด่ืมกอนและหลังอาหาร  50 กรัม 
  - วิสกี้     40 กรัม 
  - บร่ันดี     25 กรัม 
  - คอกเทล    50 กรัม 
  เปนตน  
  โดยมีการกําหนดใหพนักงานใชท่ีตวงมาตรฐาน ท่ีกําหนดมาตรา 

สวนของการผสม เชน - 1 JIGGER  =  1 ¼ OZ 
  - 2 PONY  = 1 OZ 
  - 1 OZ   = 5 TSP (25 DASHES) 
  - 1 TSP  = 5 DASHES (30 DROPS) 
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  - 1 DASH  = 6 DROPS 
  - 1 QUART  = 42 OZ 
  - 1 PINT  = 26/28 OZ (560 ML) 
  เปนตน  
 

3. การจัดเตรียมใบส่ังเครื่องดื่ม (ใบออเดอร) 
  ผูบริหารองคกรจะตองจัดเตรียมพิมพใบส่ังเคร่ืองด่ืมไวลวงหนา  

โดยใบสั่งเคร่ืองด่ืมท่ีเหมาะสมที่สุดจะตองทําเปน 3 ชุด (3 COPIES) โดยใชสีท่ีแตกตาง
กันกับใบส่ังอาหารคือ  
  - ใบแรก จะสงไปที่บาร 

- ใบท่ีสอง จะสงไปที่แคชเชียร 
- ใบท่ีสาม จะติดไวกับสมุดใบส่ังเคร่ืองด่ืม เพ่ือการตรวจเช็คของ
ฝายบัญชี 

 
4.4  วิธีการตรวจสอบเครื่องดื่มที่ใชไป 
 การตรวจสอบเคร่ืองด่ืมท่ีใชไปในแตละรอบระยะเวลาการขาย  

โดยเฉพาะการขายเคร่ืองด่ืมเปนแกว เชน เหลา บร่ันดี ฯลฯ มีวิธีการตรวจสอบจากการ
หาจํานวนออนซของเคร่ืองด่ืมท่ีใชไป โดยการเปรียบเทียบระหวางจํานวนออนซท่ี
เคร่ืองด่ืมจะรินไดใน 1 ขวด หรือท่ีมีเหลืออยูเม่ือเร่ิมเปดจําหนาย กับจํานวนออนซของ
เคร่ืองด่ืมเมื่อปดจําหนาย  เม่ือนํามาหักลบกันจะเปนจํานวนออนซท่ีควรจะขายได ดังน้ี 

 
ตัวอยาง 1  เหลา 1 ขวดลิตร จะรินได 33.8 ออนซ หาก รานอาหารมีการขายแกว 

ละ 1 ออนซ ในราคาแกวละ 100 บาท 
  ดังน้ัน หากพนักงานมีการขายเหลา 1 ขวดลิตร พนักงานจะตอง 

นําเงินรายไดสงท้ังส้ิน เทากับ 
   = 33.8 X 100 
   = 3,380 บาท 
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 ในกรณีท่ีเคร่ืองด่ืม 1 ขวด มีการขายไดมากกวา 1 ชนิดการขาย องคกร 

จะมีวิธีการตรวจสอบ ไดดังน้ี 
 

1. หาปริมาณเฉลี่ยของเครื่องดื่มแตละชนิด 
         ตัวอยางที่ 2  ในวันท่ีผานมา มีการขายเคร่ืองด่ืมชนิดตาง ๆ จากเหลา  GIN ดังน้ี 
 
ชื่อเคร่ืองดื่ม จํานวนออนซ จํานวนแกวท่ีขาย จํานวนออนซท่ีขายท้ังหมด    

GIN/TONIC 
GIN BUCK 
MARTINI 
GIBSON 

 

1.0 
1.5 
1.5 
1.5 

17 
10 
20 
10 

17 
15 
30 
15 

รวม  57 77 
 

                (ในทฤษฏีการผสมเคร่ืองด่ืม GIN BUCK คือการผสมระหวาง  
GIN 1 สวน กับนํ้าจิงเจอรเอล และนํ้าแข็งกอน 

 MARTINI คือการผสมระหวาง GIN หรือ VODKA 4 สวน กับ ดรายเวอ 
มุธ 1 สวน   หากใช VODKA จะตองประดับดวยลูกมะกอก) 

 GIBSON  คือการผสมระหวาง GIN สวน กับดรายเวอมุธ 1 สวน และ 
หัวหอมขาวเล็ก) 

 
 ดังน้ี ปริมาณเฉลี่ยในการขาย GIN วันน้ี  เทากับ =  77 ออนซ 
            57 แกว 
        =  1.3  ออนซ 
 

2. หาจํานวนเครื่องดื่มที่ควรจะขายไดตอขวด 
ตัวอยางที่ 3  จากตัวอยาง 2  หาก GIN 1 ขวดมีขนาด 1 ลิตร (33.8 ออนซ)  จะ 
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คํานวณได  ดังนี้ 
 จํานวนเคร่ืองด่ืมท่ีควรจะขายไดตอ GIN 1 ขวด = 33.8 
                  1.35 
        = 25 แกว 
 
 

 
 3.    หาราคาขายโดยเฉลี่ยของเครื่องดื่ม 
ตัวอยางที่ 4 จากตัวอยาง 2  หากราคาขายตอ 1 แกว เปนดังน้ี 
  - GIN/TONIC  120 บาท 
  - GIN BUCK  150 บาท 
  - MARTINI   180 บาท 
  - GIBSON  150 บาท 
 จะสามารถหายอดขายท้ังหมดได  ดังนี้ 

 
เครื่องดื่ม ราคาขายตอแกว จํานวนแกวที่ขายได ยอดขาย    

         GIN/TONIC 
         GIN BUCK 
         MARTINI 
         GIBSON 

120 
150 
180 
150 

17 
10 
20 
10 

2,040 
1,500 
3,600 
1,500 

รวมยอดขายทั้งหมด  57 8,640 
 

 

 
 ดังน้ี  ราคาขายเฉลี่ยตอการขาย GIN 1 แกว จะเทากับ  
       = 8,640  บาท 
          57     แกว 
       = 151.58 บาท 
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4.  หาราคาประเมินของเครื่องดื่ม 1 ขวด 

  โดยการนําจํานวนแกวท่ีควรจะขายไดตอเคร่ืองด่ืม 1 ขวด มา 
คูณกับ ราคาขายเฉลี่ยตอการขายเคร่ืองด่ืม 1 แกว 
  จากตัวอยางท่ีผานมา จะพบวา ราคาประเมินในการขาย GIN    
1 ขวด จะเทากับ 
    = 25 X 151.58 
    = 3,789.50 บาท 

 
------------------------------------------------------------------------ 
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